ZARZADZENIE Nr 3/2008
DYREKTORA CENTRUM KULTURY i REKREACJIw BORNEM SULINOWIE

Niniejszym zarzadzam co nastgpuje:

1.1.
Wprowadza si¢ zmiany do Regulaminu Organizacyjnego Centrum Kultury 1 Rekreacji w
Bornem Sulinowie w nastgpujacych paragrafach:
a)§11:
* pkt 1. Zmianie ulega symbol: ORG na AKR
* pkt 4. Praca pracownikow Dzialu Animacji Kultury i Rekreacji kieruje bezposrednio
Dyrektor CKiR.
b) § 13:
Zmianie ulega zakres zadan Dziatu (Zalacznik Nr 1).
c)§ 14
Zyskuje brzmienie:
Pracownikami Dziatu Animacji Kultury i Rekreacji sa: instruktorzy $wietlic, instruktorzy
dziedzin kultury, instruktorzy rekreacji ruchowej oraz ratownicy.
1.2.
Zmianie ulega schemat organizacyjny Centrum, ktory stanowi zalacznik Nr 2 do niniejszego
Zarzadzenia.

2.1. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem 1 pazdziernika 2008r.

Borne Sulinowo, dnia 26 wrzesnia 2008r.



Zalacznik Nr 1

§13
Do podstawowych zadan Dziatu Animacji Kultury nalezy migdzy innymi:

a/inicjowanie dziatan kulturalnych i1 rekreacyjnych ws$réd spotecznosci lokalnych, w

szczegolnosci wsrod srodowisk wiejskich,

b/ pozyskiwanie srodkow na wydarzenia kulturalne oraz rekreacyjne,

c/opracowywanie kalendarza imprez kulturalnych i rekreacyjnych,

d/ organizowanie, prowadzenie i zapewnienie prawidlowos$ci przebiegu imprez wiasnych i

zleconych,

e/ opracowywanie witasnej oferty ustug w dziedzinie kultury i szeroko pojgtej rekreacii,

t/ opracowywanie preliminarzy finansowych organizowanych imprez, kalkulowanie cen
imprez komercyjnych,

g/ prowadzenie dokumentacji imprez wiasnych 1 zleconych, dokumentacji wymagane;j
przepisami prawa oraz aktami wewngtrznymi,

h/ dysponowanie 1 zapewnienie sprawnosci stanu technicznego sprzgtu elektronicznego do
obstugi imprez,

1/ pozyskiwanie kontrahentow na ustugi swiadczone przez Centrum oraz kontrahentow na
reklamy state 1 w trakcie imprez,

j/ analiza lokalnego rynku ustug kulturalnych i rekreacyjnych, opracowywanie cennikow
oraz akcji promocyjnych,

k/ czuwanie nad przestrzeganiem obowiazkdéw wynikajacych z przepiséw o bezpieczenstwie
imprez masowych,

l/opracowywanie zalozen co do strategii marketingowej Centrum w celu zwigkszenia

dochodow wtasnych.



